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PROGRAMA DE ACTIVIDAD CURRICULAR
Fecha Actualizacion

IDENTIFICACION
1.1 Carrera . | Todas las Carreras
1.2 Nombre Actividad Curricular | : | Creacion de Contenido, y Habilidades
Digitales en un Entorno Competitivo
1.3 Caodigo Actividad Curricular | : | DDP3K (Liderazgo y Emprendimiento)
1.4 Requisito : | No tiene
1.5 Afio Académico . 12024 Semestre: Segundo
1.6 Area del conocimiento . | Tecnologia
1.7 Modulo Integrado : | No aplica
1.8 Area de Formacion . | General
1.9 Carécter . | Tedrica 1, Lab. o Taller 2.
1.10 N° Horas Semanales . | Presenciales: 3 No Presenciales: 1
1.11 Créditos SCT D2
1.12 Plataforma de Uso . | — Plataforma virtual institucional
— Correo Electrénico
— Navegadores de Internet
— Procesadores de texto o planillas
electrénicas, etc.

Il PARTICIPACION DE ESTA ACTIVIDAD CURRICULAR EN EL PERFIL DE EGRESO

El/la estudiante en esta actividad curricular potenciara las siguientes
competencias asociadas al Perfil de Egreso
GENERICAS ESPECIFICAS

Lidera de manera efectiva o forma parte | No  aplica para  competencias

de un proceso de emprendimiento y | especificas, ya que esta actividad
llevar adelante las iniciativas curricular tribuna a las competencias

necesarias para desarrollar la opcion genericas transversales para la UNAP.

elegida y hacerse responsable de ella,
en diversas organizaciones de forma
estratégica y flexible.

Utiliza las tecnologias de la informacion
y la comunicacion, de manera
adecuada y pertinente, requeridas para
desenvolverse en su quehacer
profesional y social, que le permitan
mantenerse actualizado a lo largo de la
vida.

1 DESCRIPCION GENERAL DE LA ACTIVIDAD CURRICULAR

Esta actividad curricular de caracter teorico practico tiene como propadsito, que
los/las estudiantes puedan desarrollar, y relacionarse de forma afable con la
creacion de contenido en los medios masivos de comunicacion, para que puedan



VI

lograr competir con otros profesionales que si estan vinculados a éstas; y que
forman parte del mercado laboral. Con esto, se busca que los/las estudiantes,
obtengan resultados positivos, y puedan llegar a obtener un feedback con la
comunidad.

Esta actividad curricular tributa a un nivel de profundizacién a las competencias
declaras en el perfil de egreso.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Al finalizar esta actividad curricular, los y las estudiantes seran capaces de:

1. Crear contenido audiovisual innovador, a través de la metodologia de las cuatro
etapas del Inbound Marketing (Marketing de Contenido), generando un
feedback, con la comunidad.

2. Analizar resultados de contenido audiovisual, a través de graficas, y métricas,
gue posibiliten el mejoramiento del contenido asociado.

CONTENIDOS (18 Semanas)
El programa se compone de tres unidades enunciadas del siguiente modo:
| Personal Branding

— Proceso de creacion de la Marca personal

— Definiciébn y aplicacion de conceptos del Marketing de Contenido, y
Marketing Digital

— Utilizacion de software para la ediciéon de contenido audiovisual

Il Proceso creativo de la Marca personal

— Definiendo la Marca personal

— Estudiando, y analizando el publico objetivo
— Definiendo el Mercado Meta

— Definir el Posicionamiento

— Desarrollo de la apariencia, y la voz

Il Analisis, y evaluacion de la Marca personal

— Analisis de graficas

— Aumento de seguidores en redes sociales

— Aumento de visibilidad en redes sociales (aumento de la cantidad de
Vvistos).

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

En esta asignatura se aplicaran las siguientes estrategias de aprendizaje

Metodologia
Método expositivo/leccion magistral X
Clase préctica o de laboratorio/taller X

Estudio casos

Resolucidn de ejercicios y problemas
Aprendizaje basado en problemas
Aprendizaje orientado a proyectos
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Nota:

Vil

Aprendizaje cooperativo X
Contrato de aprendizaje
Juego de roles
Foro/debate X
Salida a terreno

Consultas bibliogréficas y estudio dirigido
Andlisis del discurso cinematografico
Visionado de largometraje y cortometraje

EVALUACION:

Se consideran tres evaluaciones con las siguientes ponderaciones

Tipo % Ponderacién
Evaluacion 1 Talleres 33
Evaluacion 2 Foros 33
Evaluacion 3 Presentacion audiovisual 34

Técnicas de Evaluacion
Exposicién oral/disertacion
Presentacion audiovisual (individual/colectiva)
Demostracion practica
Posters/afiche
Evaluaciones escritas
Chequeo on-line con respuesta automatizada
Cuestionario de opcién multiple
Resolucion de problemas individual/grupal X
Debate y argumentacion
Evaluacion entre pares
Autoevaluacién
Informe
Portafolio
Construccién de elementos de evaluacion

X | X| X | X

En esta asignatura no se aceptara plagio en presentaciones orales, escritas o visuales y
guien lo cometa se arriesga a sanciones académicas. Se entendera por PLAGIO, el uso
de un trabajo, idea o creacion de otra persona, sin citar la apropiada referencia y constituye
una falta ética. En la actualidad, con las herramientas de informatica es facilmente
detectable.
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